GROW-APP

Ako pripravit napad na
prezentaciu pred
investorom.

Manudl pre 'udi s ndpadom, ktori chcu
ziskat financovanie a potrebujd sa kvalitne
pripravit na prezentdaciu.



Zaéhime spravnymi
otazkami...

Kazdy aspesny digitalny produkt za€ina este pred samotnym
vyvojom.

Za€¢ina pochopenim ciela a pouZivatela, hodnoty a
najblizSieho kroku, ktory dava pre vas projekt najvaési zmysel.

Tento manudl sme pripravili ako kratku pripravu pred nasim
stretnutim. Poméze vam ujasnit si najddlezitejSie veci,
pomenovat priority a pripravit odpovede, vd'aka ktorym bude
nase stretnutie konkrétnejsie, efektivnejsSie a uzitocnejsie.

Nemusite mat vSetko premyslené dokonale. DélezZité je zacat
spravnymi otdzkami. Prave tie €asto rozhoduju o tom, ¢i sa z
ndpadu, aplikacie alebo digitadlneho riesenia stane produkt,
ktory dava zmysel pouZivatelom aj biznisu.

Na stretnuti si vaSe odpovede prejdeme spolu a pomézeme
vam premenit ich na jasnejsi plan d'alSieho kroku.

TeSim sq, Ze sa pozrieme na vas projekt spolocne.

Martin, co-founder Grow-App
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% 1. V akej faze je vas projekt
dnes — iba napad,
rozpracovany biznis plan,
pitch deck, alebo uz
prebiehajd rokovania s
investorom?
PreCo sa na to pytame:

Kazdy projekt potrebuje inG Groven pripravy. Ak ide zatial iba o
ndpad, pomobézeme ho lepsSie uchopit a vizualizovat. Ak uz mate
pitch deck alebo rokovania s investorom, zameriame sa na to, aby
boli podklady profesiondlnejSie, presvedcCivejSie a pouzitelné pri
prezentdcii.

@ 2. Komu chcete projekt
prezentovat — investorovi,

banke, partnerovi, grantovej
vyzve, timu alebo budicim

zdkaznikom?
PreCo sa na to pytame:

Inak sa pripravuje prezentdcia pre investora, inak pre banku, grant,
obchodného partnera alebo interny tim. Kazdd skupina sleduje
nieCo iné — investor potencidl rastu, banka déveryhodnost, partner
vyuzitel'nost a zdkaznik hodnotu produktu.
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@ 3. Kto je vasa ciel'ové

skupina?

PreCo sa na to pytame:

Aplikdcia musi byt navrhnutd pre konkrétnych [ludi, nie pre
vSetkych”. Ked vieme, kto ju bude pouzivat, vieme lepSie navrhnt
funkcie, dizajn, jazyk komunikdcie aj pouzivatel'skd cestu. Zaroven je
to jedna z prvych veci, ktord bude chciet pocut gj investor.

4. Preco je pradve mobilna
aplikacia ako nastroj pre vas
D

\

<

produkt potrebna

PreCo sa na to pytame:

Nie kazdy ndpad musi byt automaticky mobilnd aplikacia. Tato
otdzka pomdha overit, ¢i je appka naozaj najlepsi ndstroj —
napriklad kvéli Castému pouZivaniu, notifikdciam, lokalite, rychlemu
pristupu, personalizdcii alebo praci s pouzivatelom v redlnom cCase.
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5. Aky hlavny problém maé
vas produkt cez mobilni
aplikaciu riesit?

PreCo sa na to pytame:

Silnd aplikacia nevznikd zo zoznamu funkcii, ale z jasného problému.
Ked presne pomenujeme problém, vieme navrhnat rieSenie, ktoré
dava pouzivatelovi zmysel a investorovi ukazuje, ze projekt ma
redlny dévod existovat.

<><> 6. Cim sa ma vasa aplikécia
odlisit od existujlcich rieseni

na trhu alebo v App Store [
Google Play?

PreCo sa na to pytame:

Investor bude prirodzene porovnavat vas ndpad s tym, €o uz
existuje. Preto je ddlezité vediet pomenovat rozdiel — mdze to byt
lepsSi pouzivatel'sky zazitok, Specifickd cielova skupinag, jednoduchsi
proces, novy obchodny model, technolégia alebo lokdalne
prispdsobenie.
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7. Ako dnes planujete
= ukazat investorovi, ako
bude aplikéacia fungovat,

ked’ eSte nemate hotovy
prototyp?

PreCo sa na to pytame:

Ndpad sa Casto tazko preddava iba slovami. Investor potrebuje
vidiet logiku aplikacie, zkladné obrazovky a spdsob, ako pouzivatel
prejde od problému k rieSeniu. Vizualny koncept pomdha urobit
ndpad konkrétnejSim, déveryhodnejSim a lahSie zapamatatelnym.

8. Akl sumu planujete ziskat
a mate pripravené
vysvetlenie, na ¢o sa financie
pouzija?

PreCo sa na to pytame:

Investor nebude hodnotit iba samotny ndpad, ale qgj to, Ci viete
rozumne vysvetlit pouzitie financii. Ak mate jasne pomenované fazy
— napriklad dizajn, vyvoj MVP, testovanie, marketing alebo dalsi
rozvoj — projekt posobi profesiondinejsie a déveryhodnejsie.
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®"'; 9. Mate uzZ pripravené
= obrazovky, nacrt alebo
vizualny koncept, ktory sa

da viozit do pitch decku?

PreCo sa na to pytame:

Vizudl ¢asto rozhoduje o prvom dojme. Aj jednoduchy profesionalny
koncept vie investorovi rychlo ukdzat, ako ma aplikacia fungovat,
aky ma styl a akd hodnotu prinesie pouzivatelovi. Bez vizualu mbze
dobry ndpad pdsobit prilis abstraktne.

\‘<'7’, 10. Co by vém pred
1f/~ stretnutim s investorom
najviac pomohlo?

PreCo sa na to pytame:

Kazdy projekt mda inG slabinu. Niekto potrebuje lepsi vizudl, niekto
upratat funkcie, niekto technické odpordcanie a niekto pripravit
ndpad tak, aby bol zrozumitelny pre investora. Tato otdzka ndm
pomdaha zamerat stretnutie na to, o vém najviac pomdbze posunut

projekt dale;.
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Co si odnesiete zo
stretnutia?

Pred investorom €asto nerozhoduje iba samotny ndpad, ale q;j
to, ako jasne ho viete ukazat. Profesiondlne pripraveny
vizudlny koncept pomdaha investorovi rychlejSie pochopit, ¢o
aplikacia riesSi, ako bude fungovat a pre€o mda potencidl
uspiet.

Na stretnuti si spolu prejdeme vas ndpad, cielovlu skupinu,
hlavné funkcie a spdsob prezentécie. Vysledkom modze byt
jasnejsi koncept aplikacie, ktory sa da pouzit pri rokovani s
investorom, v pitch decku alebo pri dalsom planovani vyvoija.

Mate uz v hlave prvé odpovede?

Poslite ndm svoje struéné poznadmky alebo né&érty
vopred na info@grow-app.sk. Na stretnuti vd’aka
tomu presko€ime tedriu a pdjdeme rovno k veci.

Nenasli ste odpovede na vSetko? Nevadi. Upraceme
to spolo¢ne priamo na calle.
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